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1. Biyografi Bilgileri
a. Hedefinizi Belirleyin ve Net Olun: Amac ve hizmetlerinizi net
ve kisa bir sekilde ifade edin.

Bir Instagram hesabinin basarili olmasi igin, hedef kitlesine ve
amagclarina uygun net ve gekici bir mesaj vermesi esastir.

Ornegin, bir isletme eger sirdirilebilir moda Urtinleri satiyorsa,
hedefi "¢cevre dostu ve surdurilebilir moda Grlnleri sunmak”
olabilir. Bu hedef dogrultusunda, isletme paylagimlarini,
hikayelerini ve diger iceriklerini bu mesaji vurgulayacak sekilde
planlamali ve dizenlemelidir. Ayrica, igletme biyografisinde de
bu amacini net ve kisa bir sekilde ifade etmelidir. Bu strateji,
isletmenin hedef kitlesiyle daha etkili bir sekilde iletisim
kurmasina ve onlari marka veya urunlerle daha fazla
ilgilendirmesine yardimci olabilir.

Bir birey i¢in de ayni yaklasim gegerlidir. EQer bir birey,
Instagram'da kisisel bir blog yurutuyorsa, takipgilerine blogunun
amacini ve igerigini net bir sekilde iletmelidir. Bu sekilde, ilgili
takipcileri cekme ve onlarla etkili bir sekilde etkilesim kurma
sansi artar.

b. Anahtar Kelimeler Kullanin: Hedef kitlenizin dikkatini gekecek
ve arama sonuglarinda daha gorunur hale gelmenizi
saglayacak anahtar kelimeler kullanin.

c. Emoji Kullanimi: Emojiler, biyografinizi renkli ve ¢ekici hale
getirir ve duygularinizi veya isletmenizin kisiligini yansitmaniza
yardimci olabilir.

d. iletisim Bilgilerinizi Ekleyin: insanlarin sizinle kolayca iletisim
kurabilmesi igin bir e-posta adresi veya telefon numarasi
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ekleyin.

. Cagrida Bulunun: Takipgilerinizi, belirli bir aksiyon almak igin
(6rnegin, web sitenizi ziyaret etmek) tesvik edin.

. Link Ekleyin: Biyografinizde bir web sitesi veya belirli bir
promosyon icin bir URL ekleyin. Instagram, biyografinizde bir
tane link eklemenize izin verir, dolayisiyla linkin guncel ve ilgili
oldugundan emin olun.

Birden fazla link koymak istiyorsaniz tum linklerinizi tek bir
yerde gOstereceginiz bir sayfa veya https://linktr.ee/ sitesinden
boyle bir sayfa yapabilirsiniz.

Ornek: https://linktr.ee/everidijital

https://www.instagram.com/everidijital/ sayfamizdaki profilde
ornegi mevcuttur ve nasil galistigina oradan da bakabilirsiniz.

. Profesyonel Bir Profil Fotografi Kullanin: Kaliteli,
profesyonel ve markanizi veya Kisiliginizi iyi temsil eden bir
profil fotografi kullanin.

Ornek:
Ad/Soyad veya Marka ismi: Ceren’in Dogal Bakim
Rehberi
Kisa Agiklama: ¥£ Dogal cilt bakimi & makyaj 6nerileri ¥£
iletisim Bilgileri: * cerenbakim@gmail.com
Cagrida Bulunun: Blog’'um & en son gonderiler icin
link!
Link: www.cerendogalbakim.com

Kisa ve net bir biyografi ile takipgilerinizin veya ziyaretgilerinizin
dikkatini gekip, sizin veya isletmenizin ne hakkinda oldugunu
hizlica iletebilirsiniz.
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2. Paylasimlar
a. Hedef kitlenizin aktif oldugu zamanlarda paylasim yapin:

Etkilesimi arttirmak icin dogru zamanda ve dogru igerikle
paylasim yapin. Takipgilerinizin gogu farkli zaman dilimlerinde
yaslyor olabilir veya farkli gunluk rutinlere sahip olabilirler.
Dolayisiyla, onlarin ¢gevrimigi oldugu zamanlarda paylagim
yaparak, gonderilerinizin daha fazla gérunurluk ve etkilesim
elde etmesini saglayabilirsiniz.

Bu surec icerisinde, Instagram analitik araclari gibi tguncu taraf
araclari kullanarak takipgilerinizin en aktif olduklari gin ve
saatleri 6grenebilirsiniz. Bu bilgilere dayanarak, paylasim
programinizi optimize edebilir ve igeriklerinizin maksimum
etkilesim almasini saglayabilirsiniz.

b. Hikayeler Kullanin: Ginde 5 hikaye paylasarak, %70 Uzerinde
bir geri donus orani saglayin. Instagram hikayeleri, kullanicilara
24 saat sureyle goruntulenebilen kisa fotograf veya video
paylagsma olanagi sunar. Hikayeler, markalar ve bireyler igin
etkilesimi artirmada oldukga etkilidir cinkl algoritmanin etkisini
asmanin ve takipcilerle dogrudan ve hizli bir sekilde iletisim
kurmanin bir yoludur. Instagram hikayeleri, kullanicilara yeni
uriin veya hizmetler, 6zel teklifler, etkinlikler veya diger énemili
bilgiler hakkinda hizli gtincellemeler saglar. Ayrica, hikayelerde
anketler, sorular ve diger etkilesimli 6zellikler kullanilarak
takipgilerle daha fazla etkilesimde bulunulabilir. Bu, marka
bilinirligini ve mugsteri sadakatini artirabilir, ve ayni zamanda
kullanici geri bildirimleri almak icin de degerli bir aractir.

c. Instagram Reels Kullanin: Reels, kullanicilara kisa video
olusturma ve paylasma imkani sunarak etkilesim oranlarini
onemli 6lgude artirabilir. Ortalama %1.23 etkilesim orani ile
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Reels, diger gonderi turlerine kiyasla daha fazla etkilesim
saglama potansiyeline sahiptir. Instagram'in Kesfet boliminde
genis bir kitleye ulasma olanagi sunan Reels, kullanicilarin
dikkatini gekmekte ve marka veya profilinizi daha fazla kisiye
tanitma firsati sunmaktadir. Kisa ve ¢ekici videolar ile daha
fazla begeni, yorum ve paylasim elde edebilir, hatta eglenceli ve
yaratici igeriklerle viral hale gelme sansini yakalayabilirsiniz. Bu
nedenle, Instagram Reels etkilesim oranlarinizi artirmak igin
etkili bir aractir.

. Toplulugunuzla iletisimde Olun: Yorum yapan takipgilerinize
cevap verin. Bu, takipgilerinizle bir diyalog kurmaniza ve onlarla
daha derin bir iligki olugturmaniza olanak tanir. Bu etkilesim
sekli, takipcilerinizin kendilerini degerli ve dnemli hissetmelerini
sagdlar, bu da onlarin markaniza veya sizinle olan bagliliklarini
artirabilir. Ayrica, yorumlarina yanit vererek takipgilerinizin
sorularini yanitlayabilir, endiselerini gidermeye yardimci olabilir
ve onlara degerli bilgiler saglayabilirsiniz. Bu da marka
sadakatini ve mugteri memnuniyetini artirabilir. Yanitlarinizda
samimi ve yardimsever olmak, olumlu bir topluluk atmosferi
olusturmaniza ve marka imajinizi gu¢lendirmenize yardimci
olabilir. Sonug olarak, yorum yapan takipgilere cevap vermek,
markanizin veya Kigisel imajinizin olumlu bir sekilde
gelismesine katkida bulunan 6nemli bir adimdir.

. Canh Yayin Yapin: Canli yayinlar yaparak daha fazla kigiye
ulagabilirsiniz. Canli yayinlar, markalarin ve bireylerin genis
kitlelere etkili bir sekilde ulagmalarini saglayan gugclu bir aragtir.
Gergek zamanli etkilesim olanagi sunarak izleyicilerle aninda
ve kisisel bir bag kurulmasini tesvik eder. Sosyal medya
platformlari genellikle canh yayinlari algoritmalarinda oncelikli
tutar, boylece yayin yapan kisiler veya markalar daha fazla
gorundrluk ve erigsim kazanir. FOMO (kagirma korkusu) etkisi,
izleyicileri canli yayinlari izlemeye tegvik ederken, yayin
sirasinda gergeklesen anlik etkilesim, marka ve izleyici
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arasinda guglu bir bag kurulmasina olanak tanir. Bu unsurlarin
tumu, canli yayinlarin neden daha genis bir kitleye etkili bir
sekilde ulasabilecegini aciklar.

. Cekici ve Cesitli igerik Uretin: Takipgileriniz ve potansiyel
musterileriniz i¢in ¢ekici igerikler hazirlayin. Farkl igerik turlerini
(gorsel, video, alintilar, sorular vb.) kullanarak takipgilerinizle
etkilesime girmeyi surduruan. Cesitlilik, kitle Uzerinde daha fazla
etkilesim ve ilgi uyandirabilir.

Ornegin:

e Ozel glinler, tatiller ve etkinlikler icin 6zel igerikler
hazirlayarak, bu donemlerde daha fazla etkilesim
yakalayin.

e GoOnderilerinizde veya hikayelerinizde sorular sorarak
takipcilerinizle etkilesime ge¢meye tesvik edin.

e Takipgilerinizle etkilesimi artirmak i¢in yarigmalar veya
cekilisler duzenleyin.

e Instagram hikayelerinde anketler ve sorular kullanarak
takipcilerinizle etkilesime gegin.

. Gagrida Bulunun: igeriginizle daha fazla kisiyi etkilemek icin
etkili bir gagrida bulunun (6rnegin, biyografideki baglantiyi
kontrol edin).

Cagrida bulunmak (Call to Action - CTA), takipgilerinizin belirli
bir eylemi gergeklestirmeleri igin onlari tesvik eden bir stratejidir.
Etkili bir CTA, daha fazla etkilesim, web sitesi trafigi veya satis
dénlisimii saglayabilir. Iste Instagram iceriklerinizde
kullanabileceginiz birka¢g CTA 6rnegi:

1. Urlin / Hizmet Tanitim:
e Gonderi igerigi: Yeni bir Griin veya hizmet tanitimi.
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e CTA Ornegi: "Yeni koleksiyonumuzu kesfetmek icin
bio’daki linke tiklayin! [ #yenikoleksiyon
#alisveriszamani!"

2. Blog Yazisi veya Makale:
e Gonderi igerigi: Bir blog yazisi veya makale
paylasimi.
e CTA Ornegi: "Tam yaziyi okumak icin profildeki linke
tiklayin! __| #blog #yaziokuma"

3. Yarisma veya Cekilis:
e Gonderi igerigi: Bir yarisma veya cekilis duyurusu.
e CTA Ornegi: "Cekilise katilmak icin arkadaslarinizi
etiketleyin ve profildeki linke tiklayarak kaydolun! €
#cekilis #yarisma"

4. Anket veya Soru:
e Gonderi icerigi: Bir anket veya soru.
e CTA Ornegi: "Hangisini tercih ediyorsunuz?
Yorumlarinizi bekliyoruz! ¢-) #anket #soru"

5. Etkinlik veya Webinar Duyurusu:
e Gonderi Igerigi: Bir etkinlik veya webinar duyurusu.
e CTA Ornegi: "Webinarimiza kaydolmak igin bio’daki
linke hemen tiklayin! S8 #webinar #etkinlik"

6. Urlin Satist:
e Gonderi igerigi: Bir Grlin indirim veya satis
duyurusu.
e CTA Ornegi: "Sinirli sureli indirimden yararlanin!
Alisveris yapmak icin biyografideki linke tiklayin! ¢”
#indirim #satis"

7. I Birligi veya Ortaklik Duyurusu:
e Gonderi igerigi: Bir is birligi veya ortaklik duyurusu.
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e CTA Ornegi: "is birligimiz hakkinda daha fazla bilgi
icin profildeki linke tiklayin! #isbirligi #ortaklik"

8. Hizmet Tanitimi:
e Gonderi igerigi: Bir hizmetin tanitimi.
e CTA Ornegi: "Hizmetlerimiz hakkinda daha fazla
bilgi almak icin bio’daki linke tiklayin! &, #hizmet
#bilgi”

CTA'nizi etkili bir sekilde olustururken, kullanicilari eyleme
gecmeye tesvik etmek icin emojiler, hashtagler ve kisa,
0zlu metinler kullanmay! unutmayin. Bu yontemler,
takipgilerinizin dikkatini gekmenize ve istenen eylemi
gerceklestirmelerini tegvik etmenize yardimci olabilir.

h. Hashtag Kullanimi: Hedef kitleniz tarafindan en ¢ok kullanilan
ve takip edilen hashtag'leri bulun ve kullanin.

Her paylagsimda 30’a kadar hashtag kullanabilirsiniz fakat spam
gibi gorunmemek igin ideal sayiyi belirleyin (6rnegin 5-15 arasi).

Kullanirken asagida yer alan 3 farkh tipten de kullanmaniz daha
genis kitleye erisiminizi saglayabilir.

i. Genel Hashtag'ler Kullanimi: En populer hashtag'leri
kullanarak daha genis bir kitleye ulasin.
Ornekler:
e #Hask
#gununfotosu
#mutluluk
#moda
#guzellik
#yaz
#tatil
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Spesifik Hashtag'ler Kullanimi: Daha spesifik ve
hedeflenmis hashtag'ler kullanarak nisanizdaki
kullanicilara ulagin.

Ornekler:

#evdeyoga
#organikurunler
#kitaponerisi
#vejetaryantarifler
#evdeegzersiz
#tirkkahvesi
#sokakhayvanlari

Paylasima Ozel Hashtag'ler Kullanimi: Paylagiminiza
0zel hashtag'ler olusturarak, benzersiz ve unutulmaz bir
izlenim birakin.

Ornekler:

#CereninDogalBakimRehberi
#AyseninKitapDunyasi
#BerkayinMutfakSirlar
#AnkaradaBirGun
#YazlkTarifler2023

i. Paylasim Sikhgi
Gonderi Paylasimlari:

1. Gunluk: Genellikle, gunluk bir gonderi cogu hesap
icin uygundur. Takipgilerinizle duzenli etkilegsimde
bulunmanizi saglar ve algoritma tarafindan tercih
edilir.

2. Haftada Birkac Kez:

3. Daha az sik paylasim yapmayi tercih ediyorsaniz,
haftada en az 3-4 kez gdénderi yapmaya 6zen
gOsterin.

Hikayeler:
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1. GUnlUk: Instagram Hikayeleri gunlUk olarak
paylasilabilir ve bu, takipgilerinizle etkilesiminizi
artirabilir.

2. 5-7 Hikaye: Gunde 5-7 hikaye paylasarak
etkilesimde bulunabilirsiniz, ancak daha fazlasi
takipciler icin fazla olabilir.

iii. Reels:

1. Haftada 1-3 Kez: Instagram Reels i¢in haftada

birkag kez paylasim yapmayi dusunebilirsiniz.

j. Paylasim Planlama
i. icerik Takvimi Olusturma: Haftalari iceren aylik veya
yillik icerik takvimi olugturarak gonderilerinizi ve
hikayelerinizi dnceden planlayin. Bu, icerik Gretme
baskisini azaltir ve tutarl bir paylagim programi
surdurmenize yardimci olur.

Aylik Planlama:

Avantajlari:
Daha Cevik: Aylik planlama, stratejinizi hizla
degerlendirme ve gerektiginde ayarlama olanagi
sunar.
Guncel Kalma: Daha sik plan yapma, trendlere ve
takipgi ilgisine daha iyi yanit vermenize olanak
saglar.

Dezavantajlart:
Daha Fazla Zaman Harcama: Her ay bir plan
yapmaniz gerekebilir, bu da zaman alici olabilir.
Kisa Vadeli Dusunce: Sadece bir ay ileriye bakarak,
uzun vadeli hedeflerinizden sapabilirsiniz.

Yilhk Planlama:

Avantajlari:
Stratejik Odak: Uzun vadeli hedeflere
odaklanmanizi ve buna gore plan yapmanizi saglar.

10
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Zaman Tasarrufu: Yilda bir kez yapilan buyuk bir
planlama ile zaman kazanabilirsiniz.

Dezavantajlari:
Dusuk Ceviklik: Yilhk planlama, degisen kosullara
hizla uyum saglama konusunda daha az esneklik
sunabilir.
Guncelligi Kaybetme: Uzun vadeli planlama, mevcut
trendleri ve takipgi ilgisini kagirma riski tagiyabilir.

Her iki yaklagimin da kendine has avantajlari ve
dezavantajlari vardir ve hangisinin daha pratik oldugu,
organizasyonunuzun spesifik ihtiyaglarina ve
kaynaklarina baglidir. Birgok marka ve kurulusg, aylik
planlama ile baslar ve yilin genel bakigini ve hedeflerini
belirlemek icin yillik planlama yapar. Bu hibrid yaklagim,
hem ceviklik hem de stratejik odak saglar.

Markali Hashtag'ler Kullanin: Bir markaniz var ise kendinize
ait bir hashtag olusturabilir ve gonderilerinizde markali
hashtag'ler kullanarak daha fazla kigiye ulasip, marka
bilinirliginizi arttirabilirsiniz. Bu hashtag i biyografinizde de
belirtebilirsiniz.

3. Raporlama

a.

b.

Etkilesim Orani: Takipgiler tarafindan yapilan etkilesimleri ve
bunlarin hangi igerik turleriyle daha fazla oldugunu olgun.
Erisim ve izlenme: Génderilerinizin/ne kadar ¢ok kisi
tarafindan gorulduguna ve hangi icerigin daha fazla izlendigini
Olcun.

Takipgci Bliylimesi: Takip¢i sayisindaki artisi veya azaligi
izleyerek stratejilerinizi buna gore duzenleyin.

. Duzenli Raporlama: Duzenli raporlama Instagram stratejinizin

bir parcasi olmalidir. Duzenli olarak hangi igeriklerin daha fazla

11
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etkilesim aldigini, hangi glnlerde ve saatlerde daha fazla kisiye
ulastiginizi ve takipgi sayinizdaki degisiklikleri analiz etmek,
Instagram stratejinizi gelistirmek ve optimize etmek icin kritik
oneme sahiptir.

Raporlama Sikhgi:

e Haftalik Raporlama: Haftalik temelde etkilesim oranlari,
en populer gonderiler ve takipg¢i buyumesi gibi temel
metrikleri analiz edin.

e Aylik Raporlama: Aylik bazda daha detayli bir analiz
yapin, hangi stratejilerin igse yaradigini ve iyilestirme
alanlarini belirleyin.

e Ceyrek Yil Raporlama: Ug ayda bir genel bir
deg@erlendirme yaparak, uzun vadeli hedeflerinize ulasip
ulagsmadiginizi kontrol edin.

4.Rakip Analizi

a. Rakip Profil Analizi: Rakiplerinizin profilini, biyo'sunu,
temalarini ve kullandiklari gagrilari analiz edin.

b. icerik Stratejisi Analizi: Rakiplerinizin icerik stratejilerini ve
hangi icerik turlerinin daha fazla etkilesim aldigini analiz edin.

c. Isbirligi Yapilan influencer'lar: Rakiplerinizin hangi
influencer'larla calistigini ve bu isbirliklerinin etkilerini analiz
edin.

5. Reklam

a. Hedef Kitle Analizi: Instagram reklamlari igin hedef kitle analizi
yaparak etkili reklam kampanyalari olusturun.

b. Reklam Metriklerini izleme: Reklam biitcenizi ve ROl'yi
(Return on Investment - Yatirim Getirisi) duzenli olarak
izleyerek ve analiz ederek, reklam stratejilerinizi optimize edin.

12
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Ek A - Aylik Instagram Destek Paketleri

ISTIKRAR BASARI GETIRIR:
AYLIK DUZENLI RAPOR, TAVSIYE, TAKIPCI VE ETKILESIM
PAKETLERI ILE SiZLERE DESTEK OLUYORUZ.

Tum dikkat edilmesi gerekenler yapilmasina ragmen bir ivme yakalamak ve aylik olarak
gercek takipgilere ve etkilesime ulasmak istiyor ancak bunu tam yapamiyorsaniz
sizlere destek olmak igin buradayiz.

Her ne kadar kendi kendinize yavasta olsa buylime sagliyor olsanizda bu paketlerin
temel sebebi ve amaci su sekildedir.

IHTIYAG: INSTAGRAM HESABINIZI DUZENLIi BUYUTMEK. TAKIPCI SAYISI VE
ETKILESIMI iYi OLAN HESAPLARIN DAHA GOK TAKIPCi CEKECEGI
GERGCEGINDEN YOLA CIKARAK HESABINIZI DAHA iYi HALE GETIRMEK!

GOzUM: HESABA ZARAR VERMEDEN DUZENLI BUYUME SAGLAMAK VE
PROFILINIZI HER AY KAZANDIRILAN GERGEK TAKIPCI VE ETKILESIMLER ILE
GUCLENDIRMEK. DUZENLI RAPORLAMA, TAVSIYELER VE DANISMANLIK ILE
SIZLERE DESTEK OLMAK.

Tdm paketlerimiz ve aciklamalari igin bu adresi
ziyaret edebilirsiniz.

ENSTAGRAM DESTEK https://e-veri.com/cart.php?gid=26
100

100 - 250 TL
250;0\89 = 250 -500 TL
500-900 TL

1000 - 1500 TL

100 Takipci 2500 - 3000 TL

100 Begenisi (Son 10 post) 5000 -5000 TL

500 izlenme (Son 10 post) . e . .. -
200 kaydetme (Son 10 post) Daha yuksek ve 6zel paketler igin bizimle irtibata

2 Yorum (Son 10 post) gecebilirsiniz.
Tek seferde gonderim yapilir.

t3 ¥t 7UM PAKETLERDE SizE OZEL

AYLIK DUZENLI INSTAGRAM PROFIL

ANALIZ VE RAPORU HEDIYEDIR!
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